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La mise en avant d’une compétence reconnue 
 
INTERNITY, première enseigne de la mobilité et de la convergence numérique en France avec un concept créé 
en 2000 et 75 magasins à ce jour, a lancé lundi 23 août dans l’ensemble de son réseau le Kill Deal, un nouveau 
concept d’offre packagée à prix très agressif associant les univers de la téléphonie mobile, du multimédia, de la 
photo numérique et du jeu vidéo.  
 
Internity institutionnalise ainsi son savoir faire dans le montage d’offres promotionnelles à forte valeur ajoutée et 
se positionne comme le spécialiste de la convergence numérique, en proposant au meilleur prix les supports 
multimédia mobiles « tout-en-un » (derniers téléphones 3G incluant la photo, la vidéo, le jeu vidéo…) ou en 
offrant la possibilité d’associer ces différentes technologies grâce à des appareils connectables entre eux avec ou 
sans fil.  
 
 
Une nouvelle plate forme de marque en phase avec la cible de l’enseigne 
 
Le Kill Deal est le fruit d’une réflexion globale menée avec l’agence Challenger House sur la mise en avant du 
savoir-faire différenciateur d’ Internity auprès de sa clientèle cible : « la jeune famille technophile issue des CSP 
moyennes », qui représente 60% du chiffre d’affaires de l’enseigne selon une étude BVA réalisée dans le cadre 
de cette réflexion stratégique. 
 
Autour du Kill Deal, Internity a décliné une nouvelle plate-forme de marque, plus colorée, plus attractive, plus 
lisible pour le client final.  
 
- Chaque univers de produit est désormais signalé par un pictogramme et une couleur de référence : bleu pour 

la téléphonie, mauve pour le multimédia, turquoise pour le jeu vidéo et fuchsia pour la photo numérique. Ce 
nouveau code couleur est visible à l’ intérieur du magasin (PLV, éléments de merchandising) comme à 
l’extérieur (catalogue produit, affiches 4X3, site internet).  

- La nouvelle signalétique facilite le choix du consommateur en indiquant les possibilités de convergence 
avec les autres familles de produits grâce aux pictogrammes. Des kakémonos institutionnels à l’entrée du 
magasin rappellent les 4 univers produits et les promesses de l’enseigne. Des duratrans rétro éclairés 
clarifient l’offre produit tout en contribuant à l’atmosphère lumineuse, colorée et jeune de l’espace de vente. 

- Un nouveau catalogue au format « quotidien » a été créé. Sa grande taille permet de véhiculer l’agressivité 
commerciale des offres. 

- Véritable « star » du mois, le Kill Deal est mis en scène au moyen d’un podium présentant les produits de 
l’offre au centre du magasin.                    

 
 
 
 
 Une ambition commerciale for te 
 
Grâce à cette refonte de la charte de communication commerciale avec pour pièce maîtresse le Kill Deal, 
Internity table sur une croissance du chiffre d’affaires de l’ordre de 30% d’ ici la fin de l’année. 
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« Les technologies actuelles – bluetooth, infrarouge, wi-fi etc.- offrent de plus en plus de possibilités à la 
convergence numérique, indique Olivier Chassagny, Directeur Commercial de l’enseigne, mais il est parfois 
difficile pour le consommateur de s’y retrouver. Internity s’est donné un objectif clair : rendre l’offre abordable, 
à la fois sur le plan technique grâce à la construction d’offres packagées pertinentes et au conseil de notre force 
de vente, et sur le plan financier avec des prix vraiment imbattables. » 

� 	� � � � � � 	� � �� � � � � �� � 	
� � � � � � � � � � � � � 	 � 
� � 
 � � 
� � � � � � � �� � � � � �� � � � � � � � �� � � �� � � �� � � � �� � � � � � � � � � � � � � � � � � 
 � 
� � � 
 � 
 �  ! 	 � � � � � �" ��� � � � � " � � �
�" � � � �� � #� � �� � $ � � ��� 	 � �� � $ � �� �$ � � �" 	 � �" � � #� � � � � � $ � � �%� � � � � � �� � &� � � ' �� � � (� � � � � $ " � " � �� � 	 � � � � � � � � � � � )�� �� �
$ � * � � � � �� � �� ++$ , 	 ��� � � � ��$ � �" � � � � �� � �� � �� " �� $ � � � �� " � � �� � � �� � � � � � � �� � $ $ � � � �" � - (�
� � � ' " �� � � � � � � �� " ' � � �� � � � � $ � �� �$ � � �" � $ � � ��� � � � � � � � )� � $ �� " � �� � � � � � � � �� �� � ))� � � � � " � � �� � � � � � ' � ��� � � � � � � � " � �� � � �
� � � � � � � � �� � � � � $ � � �%� � � 	 � 
� � 
 � � 
� � � " � � � �' ��� � �� � � � � � � ' � �� � � � � � . � � / +++� �� � � � " � � � � � ��� � � � � � #� �%� � � �0� " $ $ � � � � � �
� � � � � �� � �� � � ' � � � � � � � � 1�� � �� � $ $ � � � �" �� � �0� ))� � � �� " � 2" � � � � 1�� � � � � �� � � �� � � � � �� � (�
� ' � � � 3++� $ " � " � �� � � � � � 
 � � � � � � 04� " � � � 	 � � 
 � � " � � � 	 � � ! " � � � 	 � � � � $ " � �� 	 � � � � 5� �� � � � 1	 � 
� � 
 � � 
� � � " $ � �� �� � � � � �" �
� �" � � �� � �� � $ � � � �� �� � � � � � � � �� � ��" �$ � � ���� � �� � �� � ��" �� � � ' � � � � � � � �� � $ � � �%� � (�
�

� 	� � � � � � 	� � � � � � �� 	� � �� � � � 	
� � 
 � 
� � � 
 � 
 �  ! � 0
 � � � � � - � � � �� � 	 � �� � �� � � � � - � � � 6+1� � � � � �7� � � � � � � � � �� � �� " � - � � �� � � �� � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � � �� � �
� � � � � � ' �� � � � � � � � � �� � #� � �� (� � � � � � � � � � � � �� � � �� � � � � � � � � � � � � #� � � � � � � � � � � � � � � � � �� � �$ � �� �$ � � �" 	 � � � � � " � � � � � $ � � � � 	 �
� � � � � � � " � � � � � � �� � � � � �� � � � � $ � � � � � " � � � � � � � � � � � " � � � � � 3++� $ " � " � �� � � � � � � � � � � � � � � � " ))���� � � 8� �� � � � � �� � � � 
� � � � � �� * �
0� �� � � �� � � �� � � � � � � � � � � � � 9�� 1	 �" � � � . � � � � � � � � � � � � � �� � � �0� �� � � �� � � �� � � � � � � � � " � � 1� � � � � 7� � � � � ��� � � . �� � � 7#* � � � $ " � � #� � �
� � �� � �� � ' � � � � � � � ��� � � � � � � " � � � �0� �� � � �� � � �� � ��� � �� � � � � 1(�
� � 
 � 
� � � 
 � 
 �  ! � � $ � �� �� � � � . � � � � � � � 6++� � � � � � � � � � � � " � � � : � � " * � �; � 4� " � � � 	 � <� � � �� - 	 � � � * " � $ � =>� �	 � 
 � � " � � � 	 �
5� �� � � � ��� � � $ " � �� �� � �! " � � � (�
�
�

�
 �� � 	 � ! ! ! ! ! " " ! #$		 	� � %� � � � � 	� &� � ' ( � 			 	 	) �� � � * � � +� 	� &� � 		


 �� � 	�� � � � � � � � 	, , , ' - � � � �� . � � �� � � � ' � � � 	

( �+� � 	� � / � �- �� 	- � � �� � � - �� � � 	� 	! 0$" 	000	" " " 	1! 23#	� %� � 	4	� � 5	

Contacts presse 
Gaëlle GILLE 

Contacts Investisseurs et Actionnaires 
	 
 ��
 � �� � � � � � � � � 

Tél: +33 4 88 66 61 22 
Fax: +33 4 88 66 61 20 

email: presse@avenir-telecom.com 

Tel: +33 4 88 66 61 28 
Fax: +33 4 88 66 61 11 

email: actionnaire@avenir-telecom.com 
 

 

 

 


